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Les données produit

Découvrez à travers ce guide comment la 
même parure de lit de la marque Today est 
déclinée différemment sur Maisons du Monde, 
La Redoute, But et Leroy Merlin

L’un des enjeux majeurs de 
votre performance en 
marketplace
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Les marketplaces se complexifient : il y a de plus en plus de marques, de fiches 
produit, de concurrence. 
Comment une marque va-t-elle réussir à sortir du lot ? Comment faire pour que 
mes produits remontent dans les premières pages lors d’une recherche sur une 
marketplace ? 
Les marketplaces sont des moteurs de référencement. Chacune choisit ses 
spécificités, définit son algorithme SEO et la structuration de ses fiches produit. 
Comment réussir à envoyer les bonnes informations à la bonne marketplace ? 
Comment connaître les règles de référencement de chacune ? 
L’agence marketplace Diatly travaille main dans la main avec vos équipes pour : 
1 — Récupérer les données existantes et enrichir les données manquantes
2 — Envoyer un catalogue SEO performant et aux standards des spécificités de 
chaque marketplace
3 — Suivre la performance et maximiser le taux de conversion

Ci-dessous une mise en application concrète de notre expertise au 
service de la marque TODAY. Focus sur une fiche produit : la parure de lit 
imprimée floral Hotel Tropik Juliana déclinée différemment (structuration 
des titres, structuration des descriptifs, déclinaison des tailles) sur  
Maisons du Monde, La Redoute, But et Leroy Merlin.

Une data riche au départ

+
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3 visuels par fiche produit dont 
1 visuel détouré sur fond blanc

Première image : image 
d’ambiance obligatoire

Description en bas de page créée 
par Maisons du Monde à partir 
des attributs fournis par Diatly

Les attributs concernant la dimension, la taille sont 
obligatoirement référencés sur Maisons du Monde

Titre qui commence par le nom de la 
collection en majuscule

Il suit un ordre précis : collection, 
type de produit, finition, matière, 
couleur, taille

Indication du nom du 
vendeur et de sa note
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Image close-up du 
produit en description

Titre long optimisé avec présence 
obligatoire de la matière principale, 
d’un détail, du nom du modèle en 
majuscule

Ne doit jamais comporter genre, âge, 
taille, couleur, marque, ref. internes, 
mots incompréhensibles etc.

Attributs spécifiques du produit fournis par Diatly

Les balises <html> sont recommandées pour une mise en forme 
esthétique et lisible de la description : La Redoute accepte donc 
que Diatly ait la main sur l’aspect de sa description

Construction du descriptif avec 4 blocs  
obligatoires : Descriptif produit, Composition détaillée, 
Entretien, Descriptif marketing du vendeur

Composition obligatoire en %

3 visuels par fiche produit dont 
1 visuel détouré sur fond blanc

Première image : image 
d’ambiance obligatoire
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Première image : image 
d’ambiance obligatoire

Mise en avant des caractéristiques 
en format texte et tableau à partir 
d’attributs fournis par Diatly

Le référencement Html 
n’est pas autorisé

Nom du vendeur qui apparaît 
en premier

Une majuscule au début de 
chaque mot doit apparaître 

Absence de déclinaison de taille

La garantie mentionnée 
obligatoirement
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Première image : image 
d’ambiance obligatoire

Titre spécifique en fonction de Leroy Merlin

Seule la première lettre du titre et le 
nom de la collection sont en majuscule

Le montant éco-part mentionné et 
compris dans le prix TTC.  

La marque référence son 
montant éco-part et Diatly 
l’envoie à la Marketplace

Diatly transforme la description produit en fonction 
des attentes de Leroy Merlin

Le référencement html est demandé par Leroy Merlin
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Diatly, Agence experte marketplace
diatly.com

Vous souhaitez auditer vos datas ?
Des questions sur la faisabilité d’un  

projet marketplace ? 
 

Parlons-nous !
diatly.com/contact

+


